PRESSEINFORMATION

EYECANSEE zahlt immer mehr Augen

Tobias Goerke vergroBert als Junior Berater die Full-Service-Agentur

Hamburg, 13. Februar 2007 — Tobias Goerke wird zum Junior PR-Berater in der Full-
Service Agentur EYECANSEE® Communications GmbH & Co. KG ernannt. Damit riickt
Goerke in das PR-Team zur Betreuung zwei langjahriger Agenturkunden auf. Hierbei handelt
es sich um eVendi.de, einen der fihrenden Preisvergleicher in Deutschland und das
traditionsreiche American Footballteam der Hamburg Blue Devils. Der 28-jahrige Goerke, der
von Haus aus Medienhistoriker ist, verantwortete zuvor hauptsachlich Projekte im kulturellen
und sportlichen Sektor.

Geschéaftsfiihrer Mario Rosendahl freut sich Uber den Zuwachs: ,Mit der langfristigen
Einbindung von Tobias Goerke als Juniorberater halten wir uns an das Versprechen, nicht
fir den Markt auszubilden, sondern das groB3e Potential unserer gezielten
Volontarsausbildung selbst zu nutzen.”

Wichtige Stationen Goerkes vor dem Einstieg in die PR-Branche im Jahr 2005 waren die
Axel Springer AG und das Gruner + Jahr Verlagshaus. Seit Herbst 2006 ist auch er im
Vorstand der Landesgruppe Nord des mitgliederstérksten Berufsverbandes der
Kommunikationsbranche aktiv. In der Deutschen Public Relations Gesellschaft e.V. (DPRG)
setzt sich Goerke ehrenamtlich als Juniorensprecher fiir die Belange des PR-Nachwuchses

ein.

EYECANSEE® Communications GmbH & Co. KG ist eine Full-Service Agentur fir Werbung, PR,
Event und konzentriert sich vorrangig auf die Bereiche Sport, Kultur und IT. Dabei bietet das
Hamburger Unternehmen seinen Kunden kreative Ideen, individuelle Konzepte und bezahlbare
Umsetzungsmdéglichkeiten auch fir den Klein- und Mittelstand.
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